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Galletas

En Espafia se producen algo mds de 400.000 tone-
ladas de galletas, por un valor que se acerca a los
810 millones de euros. El mercado de galletas en
nuestro pafs crecié durante el pasado afo en un
4,5%, mientras que su incremento en valor fue de
un mds importante 8,5%. Estos datos muestran un
significativo dinamismo que rompe con la tenden-
cia delos dltimos ejercicios, cuando se registraban
unas demandas muy estabilizadas.

Las galletas de desayuno constituyen la principal
partida en volumen, con un 45,7% del total de ven-
tas, aunque su porcentaje atendiendo al valor del
mercado es de un mucho més reducido 26%. Por
debajo de las galletas de desayuno aparecen las espe-
cialidades (23,3% en volumen y 36% en valor) y las in-
tegrales y dietéticas (21,1% y 25,1%, respectivamen-
te). Las especialidades mds populares son las cubier-
tas de chocolate (43,1% de ese mercado), seguidas por
las sandwich (27,6%) y los barquillos rellenos (8%).
Por debajo de éstas se sitdan los surtidos (6% en volu-
men y 8% en valor), las saladas (3,1% y 4%) y las ga-
lletas con cereales (0,8% y 0,9%). Dentro de los surti-
dos, el 84% del mercado estd copado por los normales,
mientras que el 16% corresponde a los de mantequilla.
Atendiendo a las diferentes categorfas puede indicar-
se que las galletas Marfa contintan siendo las més po-
pulares, representando el 50,5% de todas las ventas en
volumen, mientras que en valor llegan hasta el 40,8%.
A continuacién aparecen las galletas tostadas (25,9%
y 22,8%), las de relieve (17,5% en volumen y un mu-
cho mds importante 25,9% en valor), los bizcochos
(5,8% 'y 9,4%) y las rellenas (0,3% y 1,1%). Segin los
datos disponibles, ha habido un buen comportamiento
de las presentaciones més tradicionales, como las Ma-
riay las de relieve, aunque los crecimientos mds signi-
ficativos se han registrado entre las especialidades y
las galletas con cereales y las integrales y dietéticas.
Una de las principales estrategias de crecimiento en
un mercado tan maduro como el de galletas es la pre-
sentacién de nuevas ofertas con mayor valor afiadido.
En ese sentido, parece que las galletas con propieda-
des saludables estdn registrando unas tasas de creci-

mientos muy importantes. @

ESTRUCTURA EMPRESARIAL

Durante los ultimos afios se han producido en el sector de las empre-

sas fabricantes y comercializadoras de galletas de nuestro pais gran-

des movimientos que han cambiado la situacion de los grupos que do-

minan este mercado. Algunos de los lideres de hace dos o tres afios

han abandonado el negocio, mientras que otros operadores se han re-

forzado mediante adquisiciones y fusiones. De todas formas, la eleva-

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE GALLETAS

EMPRESA VENTAS MILL. EUROS
SOS CUETARA, S.A. (GRUPO) * 1.408,89
UNILEVER FOODS ESPANA, S.A. * 591,30
KRAFT BISCUITS IBERIA, S.L. 250,00
GRUPO SIRO * 220,00
GALLETAS GULLON, S.A. 120,00
DELAVIUDA ALIMENTACION, S.A. (GRUPO) * 67,60
SANCHIS MIRA, S.A. * 47,80
INDUSTRIAS RODRIGUEZ, S.A. (GRUPO) * 45,88
GRUPO TRAPA * 37,00
ARLUY, S.L. 23,00

* Sus datos incluyen lineas de negocio en otros sectores.
— Datos de 2007.

FUENTE: Informe Anual Alimarket/2008.
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da concentracion y la presencia de filiales de grandes
compafiias multinacionales junto a algunos de los prin-
cipales grupos alimentarios esparioles contindan sien-
do los rasgos mas significativos que definen a este sec-
tor. El principal fabricante de galletas presenta una pro-
duccion de unas 90.500 toneladas, mientras que el se-
gundo llega hasta las 87.000 toneladas, el tercero ron-
da las 70.000 toneladas, el cuarto supera las 50.000 y
el quinto alcanza las 30.000 toneladas.

Atendiendo al reparto del mercado por empresas se
pone de manifiesto laimportancia creciente de las mar-
cas de distribucion, que representan ya el 38,7% de to-
das las ventas en volumen y el 24,8% en valor. La pri-
mera empresa con marcas propias presenta unos por-
centajes del 20,2% en volumen y del 23,9% en valor, la
segunda llega al 14,9% y 11,8%, respectivamente, y la
tercera se quedaenel 9,7% yel 16,3%. O

COMERCIO EXTERIOR

Segun la Asociacion Profesional de Fabricantes de Ga-
lletas de Esparia, que agrupa a 13 empresas que repre-
sentan el 90% del sector, las exportaciones de galletas
durante el ultimo ejercicio computado crecieron en un
2,2% en volumen, superando las 108.000 toneladas. El
valor de esas exportaciones se situd por encima de los
191 millones de euros, lo que supone un incremento in-
teranual del 5,3%. Otros paises de nuestro entorno, en-
tre los que destacan Portugal, Francia, Italia y Alema-
nia, aparecen como los principales destinos de ese co-
mercio exterior. En los uUltimos tiempos se han diversi-
ficado de forma notable las exportaciones, alcanzando
mercados como los Estados Unidos, México, China,
Rusia, Malasia o Indonesia. La evolucion de las expor-
taciones espariolas de galletas ha sido muy positiva, ya
que a principios de la década apenas superaban las
70.000 toneladas.

Porlo que hace referencia a las importaciones, éstas se
redujeron en torno aun 12% tanto en volumen como en
valor, quedando en alrededor de 58.400 toneladas y
unos 154,6 millones de euros. Francia y Alemania apa-
recen como los principales proveedores de galletas
para el mercado espariol, ya que algunos de los princi-
pales fabricantes europeos tienen en esos paises sus
grandes plantas de produccion. O
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Pasteleria industrial

El mercado espafiol de bollerfa industrial se sitia en torno a
unas 166.000 toneladas, por un valor que supera los 730 mi-
llones de euros. Estas cifras indican unos incrementos intera-
nuales del 4,3% en volumen y del 9% en valor. Adicional-
mente hay que tener en cuenta las casi 169.100 toneladas co-
mercializadas de pan de molde, un 1,2% més que en el ejerci-
cio anterior, por un valor que supera los 452,4 millones de eu-
ros, lo que supone un crecimiento del 5,5% con respecto a los
datos del afio precedente.

Por categorfas, la bollerfa frita representa el 36,9% de todo el
mercado en volumeny el 45,9% en valor. A continuacién apa-
recen los bollos (17,9% y 18,8%, respectivamente), la paste-
lerfa infantil (15,3% y 16%), las napolitanas (13,3% y 7,2%),
los croissant rellenos (9,2% y 5,5%), las canas (4,4% y 3,5%)
y las palmeras y lazos (3% y 3,1%). Dentro de la bollerfa de de-
sayuno, que constituye mds del 56% de todo el mercado, las
magdalenas acaparan m4s de lamitad de todas las ventas y han
mostrado un muy buen comportamiento durante el dltimo ejer-
cicio, con crecimientos en torno al 4,5%, después de muchos
afios de demandas estabilizadas. Por el contrario, algunas de
las presentaciones mas dindmicas en los dltimos tiempos, co-
mo los panes de leche y brioches, han experimentado descen-
S0S en Sus consumos.

En el caso del pan de molde, los panes con corteza represen-
tan el 76,5% de todas las ventas en volumen y el 60% en valor.
Los panes sin corteza presentan porcentajes del 21,2% y del
36,0%, mientras que otras presentaciones acaparan los res-
tantes 2,3% y 3,5%. Hay que senalar que los mayores indices
de crecimiento en las demandas se registran en los panes de
molde sin corteza. Los panes de molde blancos representan el

78% de todas las ventas en volumen y el 76% en valor. @
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ESTRUCTURA EMPRESARIAL

las ventas y valor, mientras que la primera ensefia marquista presenta

unas cuotas del 8,7% y del 10,3%. Sdlo otros tres fabricantes alcanzan

Los mercados de bolleria y pasteleria industrial y de
pan de molde se encuentran en manos de unos pocos
y grandes grupos que, muy a menudo, son filiales de
grandes compafiias multinacionales. Estos grupos
mantienen estrategias de comercializacion globaliza-
das y presentan altos niveles de innovacion y politicas
de precios muy agresivas. Las marcas de distribucion
han adquirido mucha importancia durante los ultimos
tiempos. Asi, en el caso del pan de molde, las marcas
blancas representan el 50,4% de todas las ventas en

porcentajes que rondan el 3% en volumen y el 4% en valor. Los panes
de leches y brioches han sido hasta el ultimo ejercicio los productos
mas dinamicos del segmento de desayuno y las marcas de distribu-
cion han acaparado en estos casos el 57% de todo ese mercado en vo-
lumen y el 40,9% en valor, frente a la primera oferta con marca propia
que presenta unos porcentajes del 17,5% y del 22,7%. O

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE PANADERIA, PASTELERIA
INDUSTRIAL Y CEREALES PARA DESAYUNO

volumen y el 33,3% en valor, lo que supone unos incre- EMPRESA VENTAS MILL. EUROS
mentos interanuales del 3,9% y del 4%. Por su parte, el PANRICO. S.L.U. * 590.00
primer fabricante con marca propia alcanza unos por-
i i GRUPO BIMBO (SARA LEE BAKERY GROUP) * 465,00
centajes del 33,6% y del 47,3%, respectivamente,
mientras que el segundo llega hastael 11,3% y el 15%. NUTREXPA, S.L. * 264,38
Todos los otros operadores se reparten los restantes HERO ESPANA, S.A. * 240,50
o o o
4,7% y 4,4%, con cuotas mucho menos significativas. GRUPO SIRO * 220,00
La principal empresa fabricante de bolleria y pasteleria
*
industrial presenta una produccion de mas de 101.200 EEDIEREEEE e Cosiely
toneladas, aumentando su produccidon durante el dlti- PANADERIAS NAVARRAS, S.A. (GRUPO PANASA) 160,00
mo ejercicio computado en un 17,8%. El segundo gru- KELLOGG ESPANA. S.L. 152.02
po llega hasta las 78.000 toneladas, el tercero se que-
DULCESA, S.A. 82,48
da en unas 34.000 toneladas, el cuarto ronda las
JUAN'Y JUAN, S.A. 80,81

26.500 toneladas y el quinto supera las 22.000 tonela-
das. Dentro del mercado de magdalenas, que consti-

* Sus datos incluyen lineas de negocio en otros sectores.

tuyen el producto estrella de la bolleria de desayuno, — Datos de 2007

las marcas de distribucion controlan el 64,5% de todas

COMERCIO EXTERIOR

FUENTE: Informe Anual Alimarket/2008.

Las importaciones hacia nuestro pafs de productos de bollerfa y pastelerfain-
dustrial crecieron en un 24,4%, hasta llegar a las 93.700 toneladas, por un va-
lor de més de 201,2 millones de euros (+7,3%). El crecimiento més impor-
tante se registré en los productos provenientes de Francia, un 37,7% mds que
en el ejercicio anterior. Las tres primeras compaiifas de ese pais no poseen
plantas de produccién en Espafia y ocupan importantes posiciones en nues-
tros mercados. A bastante distancia aparecen Alemania e ltalia.

Por su parte, las exportaciones espaiiolas de este tipo de productos volvieron a
crecer de manera significativa después de un afio dificil en el que la fortaleza del
euro redujo los ritmos de crecimiento que se venian registrando. Asf, durante el
pasado ejercicio se exportaron 67.300 toneladas, porun valor de més de 140,3 mi-
llones de euros. Estas cifras indican incrementos interanuales del 14,7% en vo-

lumeny del 11,6% en valor. El principal mercado de destino de este comercio ex-

terior es Portugal, hacia donde las exportaciones
han crecido en un importante 9,4%. En segundo
lugar se sitda Francia. En este caso, las exporta-
ciones crecieron todavia més, llegando a aumen-
tar en un 13,5%. A continuaci6n aparecen Reino
Unido e Italia. Hay que tener en cuenta que los
plazos de caducidad de los productos de bollerfa
y pastelerfa limitan sus posibilidades de exporta-
cién. También es preciso tener en cuenta que el
mercado de estos productos se encuentra en ma-
nos de unos pocos y grandes grupos y que éstos
elaboran estrategias de produccién y comerciali-

zacién para grandes dreas geograficas. O
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DISTRIBUCION Y CONSUMO

Durante el afio 2008, el consumo total de bolleria, pasteleria, galletas y ce-
reales ascendid a 672,5 millones de kilos y supuso un gasto proximoa 3.102,7
millones de euros. El mayor porcentaje del consumo se concentra en los ho-
gares (84,8%), mientras que la restauracion comercial supone el 10,6% y la
restauracion social y colectiva, el 4,6% restante.

En cuanto al gasto, el mayor porcentaje se registrd en los hogares (84,8%),
mientras que la restauracion comercial supuso el 12% y la restauracion social
y colectiva, el 3,2% restante.

En la estructura de consumo de los hogares, la bolleria y pasteleria supone el
44,7%, los cereales alcanzan el 11,5% y las galletas y otros dulces represen-
tan el 43,8% restante. En la restauracion comercial, la bolleria y pasteleria su-
pone un 88,3%, los cereales el 2,3%, y las galletas y otros dulces el 9,4% res-
tante. En la restauracion colectiva y social, la bolleria y pasteleria representa
un 54,2%, los cereales el 2,7% y las galletas y otros dulces suponen el 43,1%
restante.

Hogares

Durante el afio 2008, los hogares esparioles consumieron cerca de 570,2 mi-
llones de kilos de bolleria, pasteleria, galletas y cereales y gastaron 2.629,7 mi-
llones de euros en estos productos. En términos per capita se llegé a 12,68
kilos de consumo y 58,47 euros de gasto.

El consumo mas notable se asocia a la bolleria y pasteleria (5,66 kilos por persona
y afio), seguido de las galletas (4,77 kilos per capita) y de los cereales (1,46 kilos
per capita). En términos de gasto, la bolleria y pasteleria concentrael 51%, conun
total de 29,77 euros por persona, las galletas el 26,1% con un total de 15,25 euros

por persona, y los cereales, con un porcentaje del 11,5% 46,73 euros por persona.

En términos per capita, el consumo de bolleria,
pasteleria, galletas y cereales durante el afio
2008 presenta distintas particularidades:

—Los hogares de clase altay media alta cuentan
con el consumo mas elevado, mientras que los
hogares de clase baja tienen el consumo mas
reducido.

—Los hogares sin nifios consumen mas canti-
dad de bolleria, pasteleria, galletas y cereales,
mientras que los consumos mas bajos se
registran en los hogares con nifios menores de
6 arios.

-Silapersonaencargada de hacerlacomprano
trabaja, el consumo de bolleria, pasteleria, ga-
lletas y cereales es superior.

—En los hogares donde compra una persona
con mas de 65 anos, el consumo de bolleria,
pasteleria, galletas y cereales es mas elevado,
mientras que la demanda mds reducida se
asocia a los hogares donde la compra la reali-
za una persona que tiene menos de 35 arios.

—Los hogares formados por una persona mues-
tran los consumos mas elevados de bolleria,
pastelerfa, galletas y cereales, mientras que
los indices son mds reducidos en los hogares
formados por cinco o mas miembros.

—Los consumidores que residen en municipios
con censos de entre 100.001 y 500.000 habi-
tantes cuentan con mayor consumo per capi-
ta de bolleria, pasteleria, galletas y cereales,
mientras que los menores consumos tienen
lugar en los pequefios nticleos de poblacion
(menos de 2.000 habitantes).

—Por tipologia de hogares se observan desvia-
ciones positivas con respecto al consumo me-
dio en hogares en el caso de adultos y jédvenes
independientes, parejas adultas sin hijos, reti-
rados y parejas jovenes sin hijos, mientras que
los consumos mas bajos tienen lugar entre las
parejas con hijos, independientemente de la
edad de los mismos, y entre los hogares mo-
noparentales.

—Finalmente, por comunidades auténomas,
Pais Vasco y Cantabria cuentan con los mayo-
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res consumos, mientras que, por el contrario, la demanda

mas reducida se asocia a Andalucia y Murcia.
En cuanto al lugar de compra, en 2008 los hogares recurrieron
mayoritariamente para realizar sus adquisiciones de bolleria,
pasteleria, galletas y cereales a los supermercados (55% de
cuota de mercado). El hipermercado alcanza en estos produc-
tos una cuota del 23%, mientras que el establecimiento espe-
cializado concentrael 17%. Las otras formas comerciales aca-
paran el 5% restante.

Restauracion, colectividades e instituciones

Durante al afio 2008, los establecimientos de restauracion co-
mercial y restauracion colectiva y social adquirieron 102,3 mi-
llones de kilos de bolleria, pasteleria, galletas y cereales, y gas-
taron 472,9 millones de euros en estos productos. En la de-

manda extradoméstica de bolleria, pas-
teleria, galletas y cereales, la pasteleria
y bolleria representa un 78,1% del con-
sumo y un 87% del gasto, los cereales el
2,4% del consumo y el 2,1% del gasto,
y las galletas el 19,5% del consumo y el
10,9% del gasto.

En la restauracion comercial, la pastele-
ria y bolleria representa un 88,3% del
consumo y un 92,9% del gasto, los ce-
reales el 2,3% del consumo y el 1,4%
del gasto, y las galletas el 9,4% del con-
sumo y el 5,7% del gasto.

En la restauracion colectiva y social, la
pasteleria y bolleria representa un
54,2% del consumo y un 64,9% del gas-
to, los cereales el 2,7% del consumo y el 5% del gasto, y las ga-
lletas el 43,1% del consumo y el 30,1% del gasto.

En larestauracion comercial, los hoteles concentran el 30% de
la demanda de bolleria, pasteleria, galletas y cereales, los ba-
res y cafeterias el 29%, la restauracion organizada el 22% y los
restaurantes independientes el 19% restante.

Por areas geogréficas, la restauracion comercial demanda el
mayor volumen de bolleria, pasteleria, galletas y cereales en
Madrid y Canarias.

La restauracion comercial utiliza al fabricante como principal
fuente de aprovisionamiento de bolleria, pasteleria, galletas y
cereales (alcanza una cuota del 48%), seguido del mayorista,
con una cuota del 45%. El cash & carry representa un 2%,
mientras que el libreservicio (hipermercado y supermercado) y
el establecimiento especializado alcanzan una cuota del 1%
para cada uno de los casos. El resto de canales de compra tie-
ne una cuota del 3%. O

CONSUMAO (MILLONES DE KiL0S) Y GASTO (MILLONES DE EUR0S) EN BOLLERIA, PASTELERIA, GALLETAS Y CEREALES EN ESPANA

RESTAURACION RESTAURACION
HOGARES COMERCIAL COLECTIVA Y SOCIAL TOTAL
Consumo Gasto Consumo Gasto Consumo Gasto Consumo Gasto

TOTAL BOLLERIA, PASTELERIA,

GALLETAS Y CEREALES 570,24  2.629,75 71,62 373,26 30,64 99,68 672,50  3.102,69
BOLLERIA Y PASTELERIA 254,70  1.338,92 63,22 346,64 16,62 64,75 334,54  1.750,31
CEREALES 65,46 302,88 1,64 5,16 0,82 4,87 67,92 312,91
GALLETAS Y OTROS DULCES 250,08 987,95 6,75 21,46 13,20 30,06 270,03 737,22
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PARTICIPACION EN EL CONSUMO DE BOLLERIA, PASTELERIA, GALLETAS

Y CEREALES
PORCENTAJE

CONSUMO TOTAL 28 ﬁ &L
RESTAURACION SOCIAL
54,2 431
Y COLECTIVA
) 88,3 94
RESTAURACION COMERCIAL 2|3

HOGARES 44,7 ﬁ 43,8

Bolleria y pasteleria [l Cereales

Galletas y otros dulces

CONSUMO (MILLONES DE KILOS/KILOS) Y GASTO (MILLONES DE EUROS/EUROS)

EN BOLLERIA, PASTELERIA, GALLETAS Y CEREALES DE LOS HOGARES 2008

CONSUMO GASTO CUOTA DE MERCADO‘EN :
P P LA COMERCIALIZACION DE BOLLERIA,
TOTAL PER CAPITA TOTAL PER CAPITA -
PASTELERIA, GALLETAS Y CEREALES POR
TOTAL BOLLERIA, PASTELERIA, FORMATOS PARA HOGARES
GALLETAS Y CEREALES 570,24 12,68 2.629,75 58,47 PORCENTAJE 2008
BOLLERIA Y PASTELERIA 254,70 5,66 1.338,92 29,77
BOLLERIA Y P. ENVASADA 183,50 4,08 875,13 19,46
BOLLERIA'Y P. A GRANEL 71,20 1,58 463,80 10,31 ESTABLECIMIENTOS
OTRAS FORMAS 17 ESPECIALIZADOS
GALLETAS 214,71 4,77 685,70 15,25 N
GALLETAS ENVASADAS 211,47 4,70 671,47 14,93
GALLETAS SALADAS 7,81 0,17 31,64 0,70
HIPERMERCADOS 23
GALLETAS DULCES 203,66 4,53 639,83 14,23
GALLETAS GRANEL 3,24 0,07 14,23 0,32
CEREALES 65,46 1,46 302,88 6,73 y'
CON FIBRA 7,96 0,18 37,86 0,84

CONSUMAO (MILLONES DE LITR0S) Y GASTO (MILLONES DE EUROS) EN BOLLERIA, PASTELERIA,

GALLETAS Y CEREALES DE LA RESTAURACION COMERCIAL, COLECTIVA Y SOCIAL

RESTAURACION RESTAURACION TOTAL
COMERCIAL COLECTIVA Y SOCIAL RESTAURACION
CONSUMO GASTO CONSUMO GASTO CONSUMO GASTO
TOTAL BOLLERIA, PASTELERIA,
GALLETAS Y CEREALES 71,62 373,26 30,64 99,68 102,26 472,94
PASTELERIA, BOLLERIA
Y MASAS COCINADAS 63,22 346,64 16,62 64,75 79,84 411,40
CONGELADO 17,06 78,70 0,51 2,49 17,57 81,20
FRESCO 46,16 267,94 16,11 62,26 62,27 330,20
CEREALES 1,64 5,16 0,82 4,87 2,47 10,03
GALLETAS 6,75 21,46 13,20 30,06 19,95 51,52

FUENTE: Elaboracion propia con datos del Ministerio de Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino.
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DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE BOLLERIA, PASTELERIA, GALLETAS Y CEREALES EN LOS HOGARES

CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL*
PORCENTAJE

RETIRADOS
ADULTOS INDEPENDIENTES
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS
HOGARES MONOPARENTALES
PAREJAS CON HIJOS MAYORES
PAREJAS CON HIJOS PEQUENOS
PAREJAS JOVENES SIN HIJOS
JOVENES INDEPENDIENTES

> 500.000 HABITANTES
100.001 A 500.000 HABITANTES
10.001 A 100.000 HABITANTES
2.000 A 10.000 HABITANTES

< 2.000 HABITANTES

5Y MAS PERSONAS

4 PERSONAS

3 PERSONAS

2 PERSONAS

1 PERSONA

> 65 ANOS

50 A 64 ANOS

> 50 ANOS

35 A 49 ANOS

< 35 ANOS

NO ACTIVA

ACTIVA

NINOS 6 A 15 ANOS

NINOS < 6 ANOS

SIN NINOS

BAJA

MEDIA BAJA

MEDIA

ALTA Y MEDIA ALTA

6,34
51,71
7,89
-3,41
8,97

-15,90

3,42
50,08
0,63
7,55
1,34
-3,49
-7,29

13,25

-15

22,21

-4,26
-4,45
7,04
39,41
4,49
0,74
2,42
3,30
11,92
1,86
2,14
4,59
93

533

2,38
4,46
19,48

-80 -60 -40

* Media nacional = 12,7 Kilos por persona

-20

20 40 60 80

DEMANDA DE BOLLERIA, PASTELERIA, GALLETAS Y CEREALES
POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO EN LA RESTAURACION

COMERCIAL
PORCENTAJE
HOTELES
30
29 BARES Y CAFETERIAS
RESTAURACION
ORGANIZADA 22
19

RESTAURANTES INDEPENDIENTES

FUENTE: Elaboracion propia con datos del Ministerio de Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino.

FORMAS DE APROVISIONAMIENTO DE BOLLERIA, PASTELERIA,
GALLETAS Y CEREALES EN LA RESTAURACION
COMERCIAL

PORCENTAJE 2008

LIBRESERVICIO ESTABLECIMIENTOS
ESPECIALIZADOS
(SUPERMERCADO E HIPERMERCADO) . 1
3 OTROS CANALES

CASH & CARRY 2

MAYORISTAS 45
48 FABRICANTES
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DENOMINACIONES DE ORIGEN Y DE CALIDAD DIFERENCIADA EN EL SECTOR DE GALLETAS, BOLLERIA Y DULCES

ANDALUCIA

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

ALFAJOR DE MEDINA SIDONIA ©

ESPECIALIDADES TRADICIONALES
GARANTIZADAS

TORTAS DE ACEITE

ARAGON

MARCA DE GARANTIA DE CALIDAD

ALMENDRADOS
ALMOJABANAS

CARQUINOLES

€OC DE FRAGA

FRUTAS DE ARAGON
MANTECADOS DEL MAESTRAZGO
PASTEL RUSO

PIEDRECICAS DEL CALVARIO
TORTA DE BALSA

TORTAS DE ALMA

TORTAS DE MANTECA FLORENTINA
TRENZA DE ALMUDEVAR

BALEARES

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

ENSAIMADA DE MALLORCA ©®

CANTABRIA

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

SOBAO PASIEGO

CASTILLAY LEON

INDICACIONES GEOGRAFICAS PROTEGIDAS

MANTECADAS DE ASTORGA ©

MARCAS DE GARANTIA

HORNAZO DE SALAMANCA

CATALUNA

MARCA DE CALIDAD ALIMENTARIA
MARCA «Q»

BOMBONES DE CHOCOLATE
GALETES (GALLETAS)

COMUNIDAD VALENCIANA

MARCA DE CALIDAD «CV»
PARA PRODUCTOS AGRARIOS
Y AGROALIMENTARIOS

ALAJU
PERUSA
TORTA DE GAZPACHO

LARIOJA

REGISTRADO Y CERTIFICADO

CARAMELOS
GALLETAS
FARDELEJOS

* Denominacién en tramitacién

© Inscritaen el Registro de la UE
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Alfajor de Medina Sidonia °®

INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de elabora-
cionyenvasado de los alfajores amparados
por este distintivo esta constituida por el
=7l término municipal de Medina Sidonia en la

provincia de Cadiz.

CARACTERISTICAS: Se elabora exclusivamente utilizando miel
pura de abeja, avellanas, almendras, pan rallado, harina, azticar
y especias (matalahuva, cilantro, ajonjoli, clavo y canela). El alfa-
jor posee un color tostado al corte, con un aroma ligeramente es-
peciado y un sabor que recuerda a frutos secos y miel, resultan-
do todo ello equilibrado al paladar. Tiene forma de canutilloy se
presenta protegido con un envoltorio de papel parafinado en ca-
jas de cartén o madera de varias unidades o piezas individua-
les, con un peso minimo por unidad de 30 g, con un tamano mi-

nimo de 7 cm de longitud y un diametro minimo de 1,5 cm.

DATOS BASICOS: En el registro del Consejo Regulador figuran
inscritas 3 industrias elaboradoras que comercializan 16.000
kilos de alfajores con IGP.

Mantecadas de Astorga®

RN T INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

! ZONA GEOGRAFICA: La zona de ela-
L ! boracion y envasado de las manteca-
: das amparadas por la Indicacién Geo-
grafica estéd constituida por cuatro
municipios de la provincia de Le6n: Astorga, Brazuelo, San Jus-
to de la Vegay Valderrey. Las primeras referencias de las Man-
tecadas de Astorga datan del ano 1805.

CARACTERISTICAS: Tienen forma de pirdmide invertida y trun-
cada. La parte superior es curvay la base cuadrada. La altura es
de 4 centimetros. Su elaboracién es artesanal a base de harina,
manteca de vaca o mantequilla cocida, azlcar y huevos. Se pre-
sentan en las tipicas “cajillas” hechas a mano, que son envases
individuales de papel con unos pliegues caracteristicos. La ven-
ta se realiza en cajas con una o varias docenas de mantecadas.
DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador de la Indicacién Geogra-
fica Protegida se encuentran inscritas 7 pastelerias que fabrican
Mantecadas de Astorga. La produccién anual se situa por encima del

millén de docenas, destinadas en su totalidad al mercado interior.

Ensaimada de Mallorca ®
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

ZONA GEOGRAFICA: La zona de elabo-
.;-_FM_H_&_ racion esta constituida, exclusivamen-
Lt = te, por todos los términos municipales

. i de la isla de Mallorca.
T e

CARACTERISTICAS: La Ensaimada

de Mallorca es un producto de masa

4 T AL 3
azucarada, fermentada y horneada, elaborada con harina de
fuerza, agua, azicar, huevos, masa madre y manteca de cer-
do. La fermentacion debe ser como minimo de 12 horas. La
forma es la de una espiral de dos 0 mas vueltas en sentido de
las agujas del reloj. Su peso esta comprendido entre los 60
gramos y los 2 kilos. La indicacion ampara dos tipos de pro-
ducto: la lisa, sin ningtn tipo de relleno, y la de cabello de an-
gel.

DATOS BASICOS: En el registro de elaboradores del Consejo
Regulador se encuentran inscritas 47 empresas que elaboran
ycomercializan 150.00 kilos de Ensaimada de Mallorca, de los

que el 90% se consume fuera de Mallorca.

Sobao Pasiego
INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA

1@ BN

AN i

ZONA GEOGRAFICA: La zona de ela-

boracion y envasado de los sobaos

amparados por la Indicaciéon Geografi-
ca Protegida Sobao Pasiego se encuentra centrada en la de-
nominada comarca del Pas, que abarca la zona delimitada por
los rios Pas y Pisueiay el érea de influencia de dichos rios. Di-
cha zona se encuentra situada en la zona centro de la Comuni-
dad Auténoma de Cantabria.

CARACTERISTICAS: El Sobao Pasiego se elabora exclusiva-
mente con los siguientes ingredientes: mantequilla, harina de
trigo, azucar, huevo e ingredientes minoritarios a criterio del pro-
ductor (miel, dextrosa, glucosay sal). Su aspecto externo es de
coloracién amarilla intensa con superficie tostada, textura es-
ponjosa, saboryaroma de mantequilla. Se presenta en una cap-

sula llamada gorro con sus dobleces y alas que lo caracterizan.
DATOS BASICOS: En el Consejo Regulador de la IGP se encuen-

tran inscritos 9 obradores. Se inici6 la comercializacion del pro-
ducto a finales de 2008, con una produccién de 59.700 kilos.
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