I Frutas y hortalizas

los supermercados (40% de cuota de mercado). El estableci-
miento especializado alcanza en este producto una cuota del
27%, mientras que el hipermercado concentra el 15%. El au-
toconsumo representa un 8%, mientras que los mercadillos
tienen una cuota de mercado del 3%. Las otras formas comer-

ciales acaparan el 7% restante.

Restauracion, colectividades e instituciones

Durante el afio 2008, los establecimientos de restauracién co-
mercial y restauracién colectiva y social adquirieron cerca de
505,9 millones de kilos de patatas y gastaron 510,3 millones
de euros en este producto. En la demanda extradoméstica de
patatas, las patatas frescas representan un 60% del consumo
yun 35,4% del gasto, las patatas congeladas el 36,7% del con-
sumoy el 41,7% del gasto, y las patatas procesadas el 3,3% del
consumo y el 22,9% del gasto.

En la restauracién comercial, las patatas frescas representan

un 54,7% del consumo y un 31,2% del gasto, las patatas con-

geladas el 41,8% del consumo y el 44,5% del gasto, y las pa-
tatas procesadas el 3,5% del consumo y el 24,3% del gasto.
En larestauracion colectivay social, las patatas frescas repre-
sentan un 84,3% del consumo y un 65,8% del gasto, las pata-
tas congeladas el 13,1% del consumo y el 21,9% del gasto, y
las patatas procesadas el 2,6% del consumo y el 12,3% del
gasto.

En larestauracién comercial, los restaurantes independientes
concentran el 29% de la demanda de patatas, la restauracién
organizada el 28%), los bares y cafeterfas el 26%, y los hoteles
el 17%.

Por dreas geogréficas, la restauracién comercial demanda el
mayor volumen de patatas en Andalucfa, Extremadura, Cata-
luna, Aragén y Baleares.

La restauracién comercial utiliza al mayorista como principal
fuente de aprovisionamiento de patatas (alcanza una cuota del
56%), seguido del fabricante, con una cuota del 36%. El cash
& carry, el libreservicio (hipermercado y supermercado), el
establecimiento especializado y las otras formas comerciales

alcanzan un 2% para cada uno de los casos. O
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