I Cervezas

Cervezas

Laproduccién espafiola de cerveza alcanzé durante 2008 unos
33,4 millones de hectolitros, lo que supone una reduccién in-
teranual del 2,7%. El mercado interior rondalos 32,6 millones
de hectolitros (-2%). Durante el pasado ejercicio, las ventas de
cerveza en el libreservicio se incrementaron en un 6,4%, lle-
gando hasta los 1.221 millones de euros, mientras que el in-
cremento en volumen fue de un mas moderado 3,7%, alcan-
zando los 10 millones de hectolitros. La facturacién global del
sector cervecero espafiol llega hasta los 3.024 millones de eu-
ros, un 0,9% menos que en el afio anterior. La contribucién del
sector a la economia espafiola se cifra en unos 5.100 millones
de euros, lo que representa el 0,52% del PIB de nuestro pafs.
Para la elaboracién de la cerveza se transformaron mds de
650.000 toneladas de cebada cervecera en la produccién de
446.000 toneladas de malta, un 2,4% més que en el afio pre-
cedente. La facturacién del sector maltero espafiol ronda los
145 millones de euros. Nuestro pafs aparece también como el
séptimo pafs productor europeo de lipulo y noveno del mun-
do, con una produccién que supera el millén de kilos en flor.

Nuestro pafs aparece como el cuarto productor europeo de cer-
veza, superado por Alemania, Reino Unido y Polonia. Por de-
bajo de Espafia se sitian Holanda, Reptblica Checa, Ruma-
nfa y Francia. Las principales producciones de cerveza en el
mundo son las de China (393,1 millones de hectolitros), Esta-
dos Unidos (233,7 millones de hectolitros), Rusia (116 millo-
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nes de hectolitros), Alemania (105 millones de hectolitros),
Brasil (96 millones de hectolitros), México (81 millones de
hectolitros), Japén (62,8 millones de hectolitros) y Reino Uni-
do (50,5 millones de hectolitros).

Por tipos, la cerveza que registra un comportamiento mas po-
sitivo en el mercado espafiol es la sin alcohol, con un creci-
miento del 61% durante los dltimos cinco afios. La partida més
importante en ventas por volumen es la constituida por la cer-
veza rubia corriente, seguida por la rubia especial, la cerveza
especial nacional y la cerveza sin alcohol. A continuacién se
sitdan las cervezas especiales de importacion, las cervezas ru-
bias de importacién, la cerveza con limén, la cerveza extra na-
cional, la cerveza con sabores/aromatizada y la cerveza negra.
La mayorfa de las cervezas que se venden en nuestro pafs se
envasa en botellas de vidrio (45%), seguidas por el barril
(28%) y las latas y otras envases (26%). El 52% de las cerve-
zas que se consumen en Espafia se comercializa en envases

reutilizables. @

Elmercado de la cerveza en Espafia se encuentra en manos de
unos pocos y grandes grupos, en los que la penetracion de ca-
pitales internacionales resulta muy significativa. La Asociacion
Nacional Empresarial de la Industria Cervecera en Espafia es-
ta formada por seis grandes operadores, con 21 plantas pro-
ductoras, y controla la practica totalidad del mercado de cer-
veza en nuestro pais. Las empresas del sector generan unos
7.400 empleos directos y unos 212.750 empleos indirectos, en
sectores como los de proveedores de bienes y servicios, la
hosteleria y la alimentacion. En nuestro pais se encuentran en
actividad 7 malterias, mientras que los cultivadores de lupulo
son unos 300. El principal grupo cervecero presenta una pro-
duccidn de 12,5 millones de hectolitros, mientras que el se-

gundo llega hasta unos 10,9 millones de hectolitros y el terce-
ro supera los 7,6 millones de hectolitros. Estas tres empresas
controlan alrededor del 93% de todas las ventas de cerveza
producida en Espafia.

Las marcas de distribucion van ganando importancia en el
mercado de la cerveza, aunque con mas lentitud que en otros
sectores. Se considera que algo menos de un 33% de todas las
cervezas que se venden en nuestro pais lo hace bajo algun ti-
po de marca blanca, aunque su porcentaje en valor se reduce
hasta el 21%. El peso mayor de la marca de distribucion se re-
gistraenlas cervezas rubias corrientes (563% en volumen y 42%
en valor), mientras que entre las cervezas sin alcohol llega has-
tael38% yel 25%. O
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COMERCIO EXTERIOR

El comercio exterior de
cervezas registra un sal-
do negativo para nues-
tro pafs, ya que a pesar
del notable crecimiento
de las exportaciones,
éstas se encuentran to-
daviamuy por debajo de
las importaciones.

En el dltimo ejercicio
computado se importa-

ron cerca de 3,1 millo-

nes de hectolitros de
cervezas, lo que supone algo menos del 9% del volumen total
consumido en Espafia. El principal proveedor de cerveza para
el mercado espafiol es Alemania, con algo mds de 1,2 millones
de hectolitros. A continuacién se sittian Holanda, con 679.000
hectolitros, Francia (407.000 hectolitros), México (195.000
hectolitros), Reino Unido (187.000 hectolitros), Portugal
(169.000 hectolitros), Bélgica (67.000 hectolitros), Irlanda
(43.000 hectolitros), Reptblica Checa (12.000 hectolitros) y
Argentina (10.000 hectolitros).
Las exportaciones, por su parte, llegaron hasta los 825.100
hectolitros, con un incremento interanual del 9,6%, por un va-
lor de unos 54 millones de euros. Los principales destinos de

la cerveza producida en Espaia son Italia, con méds de 26.200

DISTRIBUCION Y CONSUMO

PRINCIPALES EMPRESAS DEL SECTOR DE CERVEZAS

EMPRESA VENTAS MILL. EUROS
HEINEKEN ESPANA, S.A. 1.095,00
MAHOU, S.A. (GRUPO MAHOU-SAN MIGUEL-

CERVEZAS ALHAMBRA) 1.046,00
S.A. DAMM (GRUPO) 721,80
FONT SALEM, S.L. * 165,00
HIJOS DE RIVERA, S.A. 150,44
CIA. CERVECERA DE CANARIAS, S.A. (CCC) 145,51
LA ZARAGOZANA, S.A. 53,68
HEINEKEN CANARIAS, S.A.U. 41,78
GMODELO EUROPA, S.A. 32,78
INBEV SPAIN, S.L. 30,00

* Sus datos incluyen lineas de negocio en otros sectores.
- Datos de 2007. FUENTE: Informe Anual Alimarket/2008.

hectolitros, Guinea Ecuatorial (20.820 hectolitros), Reino
Unido (6.630 hectolitros), Portugal (6.280 hectolitros), Ando-
rra (4.440 hectolitros), Francia (4.160 hectolitros), Alemania
(2.840 hectolitros), Suecia (1.710 hectolitros), Suiza (1.100
hectolitros) y Marruecos y Noruega, con alrededor de 1.020

hectolitros en cada caso. O

Durante el afio 2008, el
consumo total de cerveza
ascendid a 2.349 millones
de litros y supuso un gas-
to préximo a 3.762,9 mi-
llones de euros. El mayor
porcentaje del consumo
se concentro en la restau-
racion comercial (68,7 %),

mientras que en los hoga-
res supuso el 30,5% y la restauracion social y colectiva consu-
mié el 0,8% restante.
En cuanto al gasto, el mayor porcentaje se registrod en la res-

tauracion comercial (77,3%), mientras que en los hogares su-
puso el 22% y la restauracion social y colectiva, el 0,7% res-
tante.

Hogares

Durante el afio 2008, los hogares esparioles consumieron
716,1 millones de litros de cerveza y gastaron 826,4 millones
de euros en este producto. En términos per capita se llego a
15,9 litros de consumo y cerca de 18,4 euros de gasto.

El consumo mds notable se asocia a la cerveza con alcohol
(12,35 litros por persona y afio), mientras que la cerveza sin al-
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cohol alcanza 3,57 litros por perso-
na. En términos de gasto, la cerveza
con alcohol concentra el 78,1% del
gasto, con un total de 14,35 euros
por persona, mientras que la cerve-
za sin alcohol supone el 21,9% del
gasto con 4 litros por persona.

En términos per capita, el consumo

de cerveza durante el afio 2008 pre-

senta distintas particularidades:

—Los hogares de clase alta y media
alta cuentan con el consumo mas
elevado, mientras que los hogares
de clase baja tienen el consumo
mas reducido.

—Los hogares sin nifios consumen
mas cantidad de cerveza, mientras
que los consumos mas bajos se re-
gistran en los hogares con nifios
menores de 6 anos.

-Si la persona encargada de hacer
la compra no trabaja, el consumo
de cerveza es superior.

—-En los hogares donde compra una
persona de entre 50 y 64 arios, el
consumo de cerveza es mas eleva-
do, mientras que la demanda mas reducida se asocia alos ho-
gares donde la compra la realiza una persona que tiene me-
nos de 35 anos.

—Los hogares formados por una persona muestran los consu-
mos mas elevados de cerveza, mientras que los indices se van
reduciendo a medida que aumenta el nimero de miembros
que componen el nucleo familiar.

—Los consumidores que residen en grandes nucleos de pobla-
cién (mas de 500.000 habitantes) cuentan con mayor consu-
mo per capita de cerveza, mientras que los menores consu-
mos tienen lugar en los pequefios centros rurales (menos de
2.000 habitantes).

—Por tipologia de hogares se observan desviaciones positivas
con respecto al consumo medio en hogares en el caso de
adultos independientes, parejas adultas sin hijos, jovenes in-
dependientes y parejas jovenes sin hijos, mientras que los
consumos mds bajos tienen lugar en los hogares monopa-
rentales y entre las parejas con hijos pequerios.

—Finalmente, por comunidades autdonomas, Asturias y Aragon
cuentan con los mayores consumos mientras que, porel con-

trario, la demanda mas reducida se
asocia a Canarias y La Rioja.

En cuanto al lugar de compra, en
2008 los hogares recurrieron mayo-
ritariamente para realizar sus adqui-
siciones de cerveza a los supermer-
cados (66% de cuota de mercado),
mientras que los hipermercados al-
canzan en estos productos una cuo-
ta del 28%. Otras formas comercia-
les alcanzan una cuota del 6%.

Restauracion, colectividades e
instituciones

Durante al anno 2008, los estableci-
mientos de restauracion comercial y
restauracion colectiva y social ad-
quirieron 1.632,9 millones de litros
de cerveza y gastaron 2.936,5 millo-
nes de euros en este producto. En la
demanda extradoméstica de cerve-
za, la cerveza envasada representa
un 51,7% del consumo y un 55,7%
del gasto, mientras que la cerveza
en barril alcanza el 48,3% del consumo y el 44,3% del gasto.
En la restauracion comercial, la cerveza envasada representa
un 51,5% del consumo y un 55,6% del gasto, mientras que la
cerveza en barril alcanza el 48,5% del consumo y el 44,4% del
gasto.

En la restauracion colectiva y social, la cerveza envasada re-
presenta un 71% del consumo y un 67,3% del gasto, mientras
que la cerveza en barril alcanza el 29% del consumo y el 32,7%
del gasto.

En la restauracion comercial, las cafeterias y bares concentran
el 66% del consumo de cerveza, los restaurantes indepen-
dientes el 19%, el ocio nocturno el 8%, los hoteles el 4% y la
restauracion organizada el 3% restante.

Por dreas geogréficas, la restauracion comercial demanda el
mayor volumen de cerveza en Andalucia, Extremadura y Ma-
drid.

La restauracion comercial utiliza al mayorista como principal
fuente de aprovisionamiento de cerveza (alcanza una cuota del
66%), seguido del fabricante, con una cuota del 31%. El resto
de canales de compra son menos significativos. O
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CONSUMO (MILLONES DE LITROS) Y GASTO (MILLONES DE EUROS) EN CERVEZAS EN ESPANA

RESTAURACION RESTAURACION
HOGARES COMERCIAL COLECTIVAY SOCIAL TOTAL
Consumo Gasto Consumo Gasto Consumo Gasto Consumo Gasto
TOTAL CERVEZAS 716,10 826,45 1.614,30 2.908,46 18,61 28,01 2.349,01  3.762,92

PARTICIPACION DE CERVEZAS EN EL CONSUMO Y EN EL GASTO CUOTA DE MERCADO EN LA
PORCENTAJE COMERCIALIZACION DE CERVEZAS
POR FORMATOS PARA HOGARES
PORCENTAJE
22,0
GASTO OTRAS FORMAS COMERCIALES
4 ESTABLECIMIENTOS
305 687 08 ESPECIALIZADOS
: . . HIPERMERCADOS 28
Hogares I Restauracion comercial Restauracion colectiva y social
66 SUPERMERCADOS

CONSUMO (MILLONES DE LITROS/LITROS) Y GASTO (MILLONES DE EUROS/EUROS)
* = ENCERVEZAS DE LOS HOGARES

CONSUMO

GASTO

TOTAL PER CAPITA TOTAL PER CAPITA
TOTAL CERVEZAS 716,10 15,92 826,45 18,38
CERVEZA CON ALCOHOL 555,45 12,35 645,30 14,35
CERVEZA SIN ALCOHOL 160,65 il 181,15 4,03

CONSUMO (MILLONES DE LITROS) Y GASTO (MILLONES DE EUR0S) EN CERVEZAS DE LA RESTAURACION

COMERCIAL, COLECTIVA Y SOCIAL

RESTAURACION RESTAURACION TOTAL

COMERCIAL COLECTIVA Y SOCIAL RESTAURACION
CONSUMO GASTO CONSUMO GASTO CONSUMO GASTO
TOTAL CERVEZAS 1.614,30  2.908,46 18,61 28,01 1.632,92  2.936,47
BARRIL 782,61  1.290,40 5,38 9,14 787,99  1.299,54
SIN ALCOHOL 34,09 66,96 2,08 3,49 36,17 70,45
CON ALCOHOL 74852  1.223,44 331 5,65 751,83  1.229,09
ENVASADA 831,70  1.618,07 13,22 18,87 844,93  1.636,95
SIN ALCOHOL 102,59 209,12 4,61 4,89 107,20 214,01
CON ALCOHOL 729,12  1.408,95 8,61 13,98 737,73  1.422,94

FUENTE: Elaboracion propia con datos del Ministerio de Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino.
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DESVIACIONES EN EL CONSUMO DE CERVEZAS EN LOS HOGARES CON RESPECTO A LA MEDIA NACIONAL*
PORCENTAJE

RETIRADOS
ADULTOS INDEPENDIENTES
PAREJAS ADULTAS SIN HIJOS
HOGARES MONOPARENTALES
PAREJAS CON HIJOS MAYORES
PAREJAS CON HIJOS PEQUENOS
PAREJAS JOVENES SIN HIJOS
JOVENES INDEPENDIENTES

> 500.000 HABITANTES
100.001 A 500.000 HABITANTES
10.001 A 100.000 HABITANTES
2.000 A 10.000 HABITANTES

< 2.000 HABITANTES

5Y MAS PERSONAS

4 PERSONAS

3 PERSONAS

2 PERSONAS

1 PERSONA

> 65 ANOS

50 A 64 ANOS

> 50 ANOS

35 A 49 ANOS

< 35 ANOS

NO ACTIVA

ACTIVA

NINOS 6 A 15 ANOS

NINOS < 6 ANOS

SIN NINOS

BAJA

MEDIA BAJA

MEDIA

ALTA Y MEDIA ALTA

6,26

40,37
-38,89
7,41
25,10
28,41
38,53
17,02
1,40
2,02
13,57
14,70
-31,48
10,34
219
23,24
37,36
0,81
1327
6,87
2,82
21,16
1,89
243
-10,34
25,14
16,85
21,76
-4,59
719
24,30

76,82

-80 -60

* Media nacional = 16 litros por persona.

60

80

DEMANDA DE CERVEZAS POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO

EN RESTAURACION COMERCIAL
PORCENTAJE

EN LA RESTAURACION COMERCIAL
PORCENTAJE

FORMAS DE APROVISIONAMIENTO DE CERVEZAS

:°'° HOCIURNO LIBRESERVICIO (SUPERMERCADO RIS
HOTELES E HIPERMERCADO)
4 a 31
RESTAURACION ORGANIZADA 3 CASH & CARRY 2
66 BARES Y CAFETERIAS
RESTAURANTES
INDEPENDIENTES

2008

66 MAYORISTAS

FUENTE: Elaboracion propia con datos del Ministerio de Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino.
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